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Projektbeschreibung 

Genussregion: Tennengauer Almkäse 

1 Projektträger 

1.1 Name 

Verein Regionalentwicklung Tennengau (RET) 
Ansprechpartner: Franz Pölzleitner 

1.2 Adresse 

Mauttorpromenade 8 
5400 Hallein 
Tel: 06245/70050-60 
Fax: 06245/70050-70 
e-mail: f.poelzleitner@tennengau.at 

2 Projektinhalt 

2.1 Ausgangslage (Anlass, Ausgangssituation, Problemstellung etc.) 

Das Produkt Tennengauer Almkäse wird bereits im Zusammenhang mit der 
Initiative Genussregion Österreich vermarktet. Derzeit ist jedoch nur eine klei-
ne Anzahl an Betrieben eingebunden.  

2.2 Projektziele 

Ziel ist es die Anzahl der an der Genussregion „Tennengauer Almkäse“ betei-
ligten Betriebe zu erhöhen und dadurch die Wertschöpfung für die Region zu 
steigern. Angestrebt wird: 

_Die Einbindung von mindesten fünf Produzenten für Tennengauer Almkäse, 
sowie Spezialisierung auf bestimmte Produkte (z.B. Heumilchkäse, Ziegen-
käse usw.) und eine Forcierung des Ab Hof Verkaufs 

_Die Positionierung von zehn Salzburger Käse-Almen und Entwicklung ver-
schiedener Angebote zu den Themen Alm und Käse  

_Die gezielte Vermarktung des Tennengauer Almkäses in 10 bis 15 teilneh-
menden Restaurants in der Region, durch das ganzjährige Angebot auf der 
Speisekarte und die Entwicklung von speziellen Gourmetangeboten rund um 
das Thema Tennengauer Almkäse 
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2.3 Aktivitäten (Gegenstand bzw. Inhalt des Projektes) 
 
M 313: Förderung des Fremdenverkehrs (Kulinarischer Tourismus,  

Agrartourismus) 

Aktivitäten Maß-
nahme 

RLP 

Produktentwicklung, die in Folge der Schwerpunkt für die 
Vermarktungsmaßnahmen sein werden: 

Entwicklung einer Genuss-Radtour mit Einbindung der 
Produzenten und Gastronomie  

Entwicklung der Tennengauer Almkäse-Wanderroute mit 
Einbindung der Almen 

Entwicklung spezieller Angebote zum Thema Alm und 
Käse auf den Almen:  

_spezielle Käsejause „Tennengauer Almkäse“ 

_Tennengauer Almkäse und Wein 

_Käsegeheimnis 

_geführte Wanderungen mit Begleitung durch einen 
Käsesommelier 

Angebotsentwicklung Gastronomie: 

_Veranstaltung gemeinsamer Käsewochen aller betei-
ligten Gastronomiebetriebe (Vermarktung mit „salz-
burgerisch aufgetischt“)  

_Abhaltung von Kochkursen zum Thema Käse 

Entwicklung buchbarer Angebote: 

_Almsommer-Käse-Geheimnis (3 Nächtigungen, Kä-
sewanderung mit Käsesommelier, Käsejause mit 
Wein,…) 

M 313 12.2.6 

Marketinginstrumente zur Positionierung der oben ange-
führten Produkte: 

Gestaltung eines gemeinsamen Produktfolders für Käse-
produzenten 

Gestaltung einer Radkarte für die Genuss-Radtour ge-
meinsam mit einer Wanderkarte für die Käsewanderung 

Herausgabe einer Infobroschüre „Tennengauer Käseblatt“ 
mit allen PartnerInnen und Angeboten: 

M313 12.2.5 
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Aktivitäten Maß-
nahme 

RLP 

_Veranstaltung eines Tennengauer Almsommer  
Picknick 

_Veranstaltung von Hoffesten bei den einzelnen betei-
ligten Direktvermarktern 

_Vermarktung der Käsewochen und Kochkursen 

Gestaltung einer gemeinsamen Homepage 

E-Marketing (Google Adwords, Textlinks, Banner, E-
Mailmarketing, Blog, ...) 

 

2.4 Bezug zur regionalen Entwicklungsstrategie der LAG 

In der lokalen Entwicklungsstrategie ist die „Weiterentwicklung traditioneller 
Bewirtschaftungs- und Produktionsformen als Grundlage für eine Steigerung 
der Wertschöpfung und Sicherung der Erwerbsgrundlagen in der Landwirt-
schaft als Ziel aufgeführt. 

Die Themen Almwirtschaft und Vermarktung landwirtschaftlicher Produkte 
sind im Aktionsfeld Nachhaltige Almwirtschaft und Vermarktungsoffensive für 
landwirtschaftliche Produkte enthalten. Im Schwerpunkt 2 dieses Aktionsfel-
des (Produktoffensive für landwirtschaftliche Produkte) sind die Grundinhalte 
des Projektes wie die Ausdehnung der Produktion von Tennengauer Almkäse 
auf zusätzliche Betriebe bereits aufgeführt. 

2.5 Projektlaufzeit:  

Die geplante Projektlaufzeit beträgt 3 Jahre (2009-2011). 


